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Guillaume Andrieu, 43 ans, œuvre dans le domaine de l’objet publicitaire

depuis dix-sept ans. Après avoir ouvert l’agence d’objets publicitaires

Lys de Paris en 1989, ainsi que deux autres agences en Allemagne (1992)

et en Pologne (1999), il se lance sur le marché 

des nouvelles technologies de l’Internet. Il est

aujourd’ hui l’un des trois associés de Promotool,

spécialisé dans le développement de solutions

Internet spécifiques pour les revendeurs avec

notamment, depuis 2004, un service complet de

webmastering. L’entreprise gère aujourd’hui les

sites Internet de plus de 70 clients revendeurs.

Vous pouvez joindre Guillaume Andrieu 

par e-mail à gandrieu@promotool.fr

T oute démarche de référencement vise à aider les

moteurs de recherche à remplir leur mission :

apporter des réponses pertinentes aux questions

posées par les internautes, en leur indiquant des sites

qui ont un contenu ciblé et de qualité. Ce principe de 

bon sens va dans l’intérêt des moteurs de recherche,

car c’est en leur apportant des réponses fiables et 

pertinentes qu’ils fidélisent leurs visiteurs. Il va aussi

dans l’intérêt du revendeur, qui reçoit ainsi des visites

ciblées de prospects, uniquement en fonction des profils

qu’il recherche. 

La liste des réponses spontanées des moteurs de

recherche à une question d’un internaute est le résultat

du référencement dit « naturel ». Il est gratuit 

pour les éditeurs des sites ainsi référencés, mais le

positionnement des réponses dans la page reste à 

l’entière discrétion des moteurs de recherche.

Heureusement, il existe de nombreux paramètres qui

influent sur le positionnement naturel d’un site.

La structure technique
Il faut respecter de nombreux aspects techniques 

dans le code source et dans l’architecture du site pour

optimiser le référencement naturel. Pour l’insertion 

des balises HTML et le mapping du site notamment, les

Dans le précédent numéro de 

Prom’Objet, nous avons vu quels étaient 

les avantages d’un bon référencement 

dans le cadre d’une politique 

marketing globale. 

Dans un registre plus technique, 

il convient à présent de détailler 

les deux types de référencement 

d’un site Internet : « naturel » 

et « sponsorisé ». Une entreprise 

optera pour l’un ou l’autre, en fonction 

de sa structure, de ses moyens et 

de ses objectifs.

développeurs ont à leur disposition toute une liste de

points-clés à respecter, éviter les frames par exemple,

pour que les moteurs s’y retrouvent dans la structure et

comprennent bien ce qu’ils doivent indexer.

La qualité de la réalisation technique concourt aussi 

au bon référencement. Ainsi, le site doit toujours être

bien en ligne et facile à charger, la navigation doit être 

claire… Les robots des moteurs, qui « patrouillent »

régulièrement sur la Toile, éliminent en effet les sites

inactifs ou trop lents. 

Le contenu
Il doit y avoir une cohérence entre la construction techni-

que et la construction éditoriale d’un site. Voici quelques

principes de base et conseils de bon sens. Avant tout, la

page d’accueil doit être régulièrement mise à jour, car

une page qui se renouvelle souvent a plus de probabilité

de présenter un contenu intéressant pour le visiteur,

qu’un site qui n’a pas bougé depuis longtemps.

Ensuite, si l’url du site en lui-même ne contient 

pas les bons mots-clés (certaines entreprises ont eu la

bonne idée de déposer en premier des noms de domai-

nes génériques, tels que lesobjetspublicitaires.com, 

articlespromotionnels.com…), il convient de réécrire les

url de chaque page (par exemple : www.societexy.com/

objetspublicitaires_cadeaux d’affaires). Les titres des

pages doivent aussi faire référence aux mots-clés.

L’édito de la page d’accueil peut également reprendre

ces principaux mots-clés, éventuellement écrits dans un

corps plus gros, soulignés… Par exemple : « La société

XY est spécialisée en objets publicitaires, cadeaux 

d’affaires et objets promotionnels. Les articles les plus

vendus sont des stylos, des tee-shirts ou des montres

publicitaires. La société XY peut aussi réaliser des objets

publicitaires sur-mesure… »

La fréquentation
Tout en évitant les pièges des visites artificielles 

déclenchées par l’insertion de mots-clés inadaptés et

abusifs (sexe, voiture, voyages…), la fréquentation d’un

site est un indicateur important pour un moteur de

recherche, car il présume logiquement de la qualité de

ce site pour les internautes.

La popularité
Les robots des moteurs de recherche, qui ne connaissent

pas les subtilités de tous les métiers, ne peuvent juger

réellement de la pertinence du contenu d’un site.En

revanche, ils considèrent que lorsque des sites d’un

même univers professionnel, eux-mêmes référencés

avec les mêmes mots-clés, pointent vers un site précis,

cela induit que celui-ci est « important » ou « populaire »

pour la profession.

L’éthique
De nombreux webmasters essaient de contourner les

règles édictées par les moteurs de recherche pour 

créer une popularité fictive ou un trafic fictif. Certains

fabriquent des leurres, comme des pages blanches

entièrement remplies de mots-clés redondants écrits en

blanc, d’autres créent des dizaines de sites similaires 

qui sont liés entre eux, d’autres encore déclarent des

centaines de mots-clés, etc.

Non seulement ces pratiques ne sont pas éthiques, mais

elles peuvent être très dangereuses, en amenant les

moteurs de recherche à bannir ou « blacklister » certains

sites de leurs résultats pendant plusieurs années. Cela a

été le cas récemment pour certains grands distributeurs

et marques automobiles de luxe.

Le référencement naturel doit être le fruit d’une vraie

stratégie de communication, conçue sur le long terme,

abordée loyalement, avec l’objectif d’apporter aux 

visiteurs un contenu fiable qui présage d’un service de

qualité. Comme nous l’avons vu dans notre précédent

article, cette démarche ne sera efficace que si 

elle s’inscrit dans le cadre d’une politique marketing 

globale. 

Il est d’autant plus impératif pour un revendeur 

d’avoir des objectifs marketing clairs s’il choisit de 

travailler avec une agence de référencement, afin que

celle-ci puisse lui recommander une démarche de 

référencement adaptée. Par conséquent, même si le

référencement naturel en lui-même est gratuit, les 

budgets nécessaires pour obtenir un référencement

naturel performant peuvent se monter à plusieurs 

dizaines de milliers d’euros par an. Alors, même si l’idée

de recevoir des dizaines de nouveaux contacts par jour

peut être attirante, confier son référencement naturel à

des agences spécialisées représente un investissement

qui doit être mûrement réfléchi en fonction de sa 

structure. > SUITE 

Le référencement, 
véritable outil marketing

(2e partie) Par Guillaume Andrieu
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Le référencement, véritable outil marketing (2e partie)

À la différence du référencement naturel, le référence-

ment sponsorisé (ou payant) est un outil marketing de

court terme, immédiatement efficace. Cela consiste pour

le revendeur à acheter une présence sur la première

page de résultats des principaux moteurs de recherche

avec les mots-clés de son choix. En moins de 24 heures,

son site apparaîtra sur le bandeau du haut ou sur la

colonne de droite des pages de résultats. Il sera débité à

chaque visite sur son site : on parle alors de «  coût au

clic ».

Les deux principaux intervenants sont « Adwords », qui

gère les liens sponsorisés de Google, et « Overture » qui

gère ceux de Yahoo, Lycos, Voilà… Un système d’enchère

sur chaque mot-clé est mis en place. Le revendeur 

choisit les mots-clés pour lesquels il souhaite que son

site apparaisse, et propose une enchère en fonction 

de la position qu’il souhaite occuper dans les pages de

résultats. En 

fonction du nombre de revendeurs

qui communiquent simultanément,

les enchères pour un coût au clic

peuvent s’envoler, jusqu’à monter à 2 euros le clic en

période de fin d’année ! Un système de contrôle de 

budget est heureusement mis en place pour éviter de

dépasser une certaine enveloppe.

Les principaux avantages de ce système de référence-

ment sont la parution immédiate, la position choisie et

garantie pour une certaine période, le contrôle des coûts

et un ticket d’entrée faible (campagnes à partir de 

50 euros). Ce type de référencement convient donc 

aux petites structures, qui veulent faire des actions com-

merciales ponctuelles à faible coût. Le référencement

sponsorisé peut aussi venir en soutien d’une démarche

de référencement naturel, puisqu’il permet de générer

rapidement des premiers résultats encourageants.

Le référencement d’un site est « magique ». Non pas

parce qu’il rapporte des clients sans rien faire, mais

parce qu’il force le revendeur à se poser les bonnes

questions, à prendre du recul, à mettre à plat sa 

communication, sa politique marketing et bien souvent

sa stratégie tout entière. ///

Le référencement 
sponsorisé : 
contrôle et efficacité

La liste des réponses spontanées 

des moteurs de recherche à une question 

d’un internaute est le résultat du référencement 

dit « naturel ». Il est gratuit pour les éditeurs 

des sites ainsi référencés, mais le positionnement 

des réponses dans la page reste à l’entière discrétion 

des moteurs de recherche.

PETITES ANNONCES

Offres d'emploi

Fabricant importateur 

spécialiste 

recherche son responsable

France. Basé à Paris avec des

déplacements réguliers en

région, vous encadrez une équipe

de 4 personnes.

En lien avec la direction générale

Europe et les autres bureaux

européens, vous avez pour 

missions principales de gérer un

centre de profit et respecter les

objectifs commerciaux, mettre en

place la politique commerciale et

marketing, développer l'activité

commerciale et le portefeuille

clients, participer à la sélection

de produits du catalogue annuel.

Fort(e) d'une expérience d'au

moins 5 ans dans la publicité par

l'objet, vous avez une parfaite

connaissance du marché français

et des revendeurs d'objets. Vous

avez déjà encadré une équipe

commerciale et avez déjà eu la

responsabilité d'un centre de

profit.

Merci d'envoyer CV + lettre de

motivation + prétentions sous 

la réf. 05/07 à info@promobjet.fr

.......................................................

L’Escarboucle 

(objets publicitaires 

et/ou objets écologiques) 

recherche VRP sur toute la

France dans tous secteurs.

Contact : Mme Danièle Angevin

Tél. : 05 45 61 02 75

E-mail :

angevin@escarboucle.com

.......................................................

Vous êtes passionné 

par la communication 

et la publicité ?

Augusta, fort de ses 15 ans 

d’expérience dans le secteur 

de la communication par l’objet,

recherche un commercial 

grand compte H/F.

Agence de communication par

l’objet en forte croissance, nous

souhaitons consolider notre

développement en conquérant 

de nouveaux marchés. Nous 

maîtrisons tous les paramètres

de notre métier, du graphisme 

à l’import, afin d’apporter à nos

clients un service complet. 

Nos valeurs majeures sont le 

travail en équipe, la transparence

et l’implication.

Vous conseillez et proposez 

une large gamme d’objets et 

supports de communication.

Vous avez en charge le 

développement de votre 

portefeuille clients, composé 

à la fois de PME et de grands

comptes. Vous êtes actif et 

« pro-actif » et savez proposer

des solutions pertinentes et 

originales à vos clients. 

De profil bac + 2 / + 4 (marketing,

communication, commercial),

vous avez acquis une expérience

significative de 3 à 5 ans dans le

domaine commercial en B to B,

dans le secteur de la 

communication et de la publicité.

Vous êtes doté d’un esprit 

créatif et d’une grande capacité

d’écoute, et vos clients vous

reconnaissent pour votre réacti-

vité et votre force de proposition.

Votre aisance relationnelle vous

permet de négocier avec des

interlocuteurs de haut niveau.

Poste basé à Paris 9e

CDI commençant ASAP

Salaire attractif : 

fixe + prime + commissions.

Pour postuler par e-mail : 

recrutement@augusta.fr

Pour postuler par courrier :

Augusta, Recrutement, 24, rue

Chaptal, 75009 Paris.

.......................................................

Promocadeaux

recrute 50 commerciaux.

Se connecter 

sur www.promocadeaux.com 

ou envoyer un CV 

à Promocadeaux, 

4, rue Chambre-aux-Deniers,

49000 Angers.

.......................................................

Société de communication,

43 collaborateurs, présence

nationale, spécialisée dans 

la fabrication et la distribution 

de supports publicitaires (objets,

textiles, impression, etc.). Nous

recherchons des commerciaux

sur les départements 16, 17, 31,

44, 79, 85, 86, 87 (un par 

département).

Sous la responsabilité du 

directeur commercial, mais 

autonome, vous assurez les

objectifs de vente de nos 

produits. Vous êtes vendeur,

habile conseiller et négociateur,

et aimez travailler « loin du siège

social ». Notre société vous

apportera le soutien technique et

administratif nécessaire à votre

réussite.

Avec ou sans diplôme, votre

talent et votre détermination

nous intéressent.

La rémunération (20 000 à 

35 000 euros et plus pour les

meilleurs) est composée d’un

minimum garanti, commissions,

primes, frais de prospection et

véhicule après période d’essai.

Vous vous reconnaissez ? 

Merci d’envoyer vos réponses

(lettre + CV) sous réf. 01-06 à :

Prom’Objet, BP 1195, 69203 Lyon

Cedex 01, ou par e-mail 

à info@promobjet.fr

.......................................................

Filiale d’un très grand groupe, 

notre société est spécialisée

dans la communication par l’ob-

jet publicitaire. Notre très forte

croissance et notre goût du chal-

lenge nous amènent à recruter

un responsable commercial

confirmé (H ou F) basé à Lyon de

préférence. 

Vous aurez à conquérir ou à

développer une clientèle très

variée de grands et moyens

comptes régionaux et nationaux

tout en participant à l’élaboration

de la gamme de produits (objets

et textile).

En plus d’un salaire fixe confor-

table + commissions, votre rela-

tion clients se situe à un niveau

supérieur.

Adressez votre candidature LM +

CV à notre conseil Claudie

Chazelle, 

CMD Recrutement, 117, rue

Garibaldi, 69006 Lyon, qui garan-

tit sa confidentialité. 

.......................................................

Société revendeur 

d’objets publicitaires, 

avec deux bureaux dans le 

sud-est de la France et un

bureau en Chine continentale,

recherche opportunité de se

développer en région 

parisienne ou autre région :

- agent commercial ou 

commercial avec expérience 

et clientèle ;

- société revendeur basée 

en région parisienne et désirant

ouvrir ou céder son capital. 

Toutes les propositions 

seront étudiées.

Envoyer un e-mail 

à job@fip-objetpub.com

ou un fax au 04 92 09 15 95.

Vente de matériel 

d’occasion

Vends tunnel de séchage objets, 

air pulsé 50 cm de large, 

5 m de long.

Prix à débattre : 750 euros.

Visible Nord.

Tél. : 03 20 36 05 05

Achat de matériel

Recherche matériel 

de tampographie 

et tunnel de séchage d’occasion

de 80 x 120 cm environ.

Merci de contacter Hervé 

au 02 40 60 69 24

.......................................................

Recherche machine 

à tampographier, 

avec accessoires si possible.

Merci de faire une offre par 

e-mail à mlpub@aliceadsl.fr

u Vous recherchez 
du personnel qualifié ?

u Vous avez 
du matériel à vendre ?

u Vous voulez acheter 
un fonds de commerce ?

PETITES ANNONCES

GRATUITES
à info@goodiespublishing.fr

ou formulaire page 66

Cet espace vous 
est  réservé !


